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ABSTRACT  
Development of technology can be used to introduce products to the public through advertising. Today, 
advertising can be delivered through a variety of entertainment media, from films and television 
programs to music videos and more recently, video sharing sites such as YouTube. Youtube has now 
entered the ranks of the platforms most visited by the public. This was later used by one of the Skincare 
products, namely MS Glow, which advertised its product in a music video show. The singers who 
collaborated with the MS Glow product were Lucinta Luna and Dede Satria who performed the song 
Tanpa Status. Problems The problem examined in this study is whether there is an indirect effect of 
Product placement on Purchase Intention through Brand Awareness as an intervening variable. Based on 
this background , the researcher wants to conduct a study entitled "The Effect of Product Placement MS 
Glow on Purchase Intention and Brand Awareness as Intervening Variables (Case Study in Music Video 
Lucinta Luna Feat Dede Satria-Tanpa Status)". This research uses a quantitative approach with 
explanatory research. The subject of respondents who have watched the music video lucinta luna feat 
dede satria without status and are female in Malang City. The sample in this study was 100 respondents 
using a questionnaire as a data collection method. As for data analysis, researchers used the Partial 
Least Square (PLS) analysis approach. The results of this study indicate that product placement has a 
direct effect on purchase intention and brand awareness. However, the brand awareness variable has no 
direct effect on purchase intention. In addition, the research also found that brand awareness was 
unable to mediate product placement on purchase intention. 
Keywords : Product placement, Brand Awarness, Purchase Intention 
 
ABSTRAK  
Perkembangan teknologi yang semakin pesat dapat dimanfaatkan untuk memperkenalkan produk 
kepada masyarakat melalui iklan. Saat ini, iklan dapat disampaikan melalui berbagai media hiburan, 
mulai dari film, program televisi hingga video musik dan situs berbagi video baru-baru ini seperti 
Youtube. Youtube saat ini telah masuk ke dalam jajaran platform yang paling banyak dikunjungi oleh 
masyarakat. Hal ini kemudian, dimanfaatkan oleh salah satu produk Skincare yaitu MS Glow yang 
mengiklankan produknya dalam sebuah tayangan video musik. Penyanyi yang bekerja sama dengan 
produk MS Glow adalah Lucinta Luna dan Dede Satria yang membawakan lagu Tanpa Status.masalah 
Masalah yang diteliti dalam penelitian ini yaitu apakah terdapat pengaruh tidak langsung Product 
placement terhadap Purchase Intention melalui Brand Awarness sebagai variabel intervening.. 
Berdasarkan latar belakang tersebut, peneliti ingin melakukan penelitian yang berjudul “Pengaruh 
Product placement  MS Glow Terhadap Purchase Intention dan Brand Awareness Sebagai Variabel 
Intervening (Studi Kasus Dalam Video Musik Lucinta Luna Feat Dede Satria-Tanpa Status)”.. Penelitian ini 
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis explanatory research.Subjek penelitian ini yaitu 
responden yang sudah menonton video music lucinta luna feat dede satria tanpa status dan berjenis 
kelamin wanita di Kota Malang. Dengan sampel dalam penelitian ini adalah 100 responden dengan 
menggunakan kuisioner sebagai metode pengumpulan data. Sedangkan untuk analisis data, peneliti 
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menggunakan pendekatan analisis Partial Least Square (PLS).  Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 
Product placement berpengaruh secara langsung terhadap purchase intention dan brand awareness. 
Namun, variabel  brand awareness tidak berpengaruh langsung terhadap purchase intention. Selain itu, 
pada penelitian juga ditemukan bahwa brand awarness tidak mampu memediasi product placement 
terhadap purchase intention.  
Kata Kunci: Product placement, Brand Awarness, Purchase Intention 
 
1. Pendahuluan 

Saat ini cara beriklan yang dapat kita temukan sehari-hari mulai beragam. Mulai 
dengan cara konvesional hingga non-kovensional. Salah satu cara beriklan non-kovensional 
adalah dengan melakukan strategi product placement. Product placement merupakan cara 
untuk meningkatkan promosi produk atau jasa dengan menampilkan produknya dengan kesan 
bahwa keberadaan produk tersebut seolah-olah menjadi bagian dari cerita film dan acara 
televisi (Belch and Belch, 2015). Salah satu tujuan product placement adalah untuk membawa 
perubahan yang diinginkan di dalam sikap konsumen terhadap evaluasi keseluruhan merek 
atau produk (Williams, et al dalam Putri, 2014:13). Product placement dapat dilakukan di 
berbagai media hiburan, mulai dari film, program televisi, game, vidio musik dan situs berbagai 
vidio baru baru ini seperti Youtube.  

Brand yang melakukan product placement memalui platform Youtube dalam strategi 
promosinya adalah MS Glow. MS Glow merupakan brand kecantikan yang berdiri pada tahun 
2013. Salah satu cara yang dilakukan MS Glow dalam mengiklankan produknya ialah dengan 
menggunakan strategi Product placement  dalam video musik Lucinta Luna Feat Dede Satria 
yang berjudul Tanpa Status. Durasi yang digunakan dalam menyisipkan produk MS Glow 
berkisar 2 hingga 5 detik per-adegan dan adegan menyisipkan produk MS Glow dilakukan 
berulangkali. Penanyangan dilakukan saat pemeran dalam video musik tersebut melakukan 
kegiatan dengan produk MS Glow dan menampilkannya dengan gambar yang jelas. 

Berdasarkan penelitian terdahulu terkait Product placement pada produk kecantikan 
telah dilakukan sebelumnya. Penelitian (Arfatilla, 2018) menyatakan bahwa ibahwa iProduct 
iPlacement imemiliki ipengaruh iprositif iterhadap minat ibeli ikonsumen ipada iproduk iemina 
dalam iMini iDrama Bittersweet. iKemudian ipenelitian idari iDelwis i(2018) mengatakan bahwa 
iProduct iPlacement Laneige idalam iDrama iKorea iDescendant iof iThe iSun imemiliki ipengaruh 
isignifikan ipositif iterhadap iMinat ibeli iMahasiswi iFakultas iKesehatan iMasyarakat iUniversitas 
iSumatera iUtara). iKedua penelitian itersebut isaling imenguatkan ipendapat ibahwa ikeberadaan 
iProduct iPlacement dalam iserial idrama imemiliki ipengaruh ipositif iterhadap iminat ibeli 
ikonsumen. 

Selanjutnya berdasarkan ipenelitian iterdahulu iyang iberkaitan idengan iBrand 
iAwareness itelah dilakukan ioleh i(Febby idan iVenny, i2021) hasil dari penelitian tersebut 
menyatakan ibahwa iBrand iAwareness imemiliki ipengaruh iyang isignifikan iterhadap Purchase 
iIntention pada product Keekho. iyang iberarti isemakin iorang imengetahui ikeberadaan imerek 
dan memiliki iBrand iAwareness iyang iakan imemperkuat iPurchase iIntention idalam ipembelian 
produk imerek i“Keekho”.  Namun penelitian terkait Brand Awareness pada produk kecantikan 
yang telah  dilakukan oleh (Gadis, 2016) berjudul Peran Brand Awareness Dan Halal Awareness 
Terhadap iPurchase Intention iPada iProduk iKosmetik iHalal iMerek iWardah, imengatakan ibahwa 
ipengaruh iBrand Awareness itidak isignifikan iterhadap iPurchase iIntention ipada iproduk 
ikosmetik ihalal iwardah, yang iberarti imasyarakat i(pengguna ikosmetik) itidak imerasakan 
ipengaruh isecara ikeseluruhan dan ikesadaran imerek iitu iterhadap iminat ibeli imereka. 

ikemudian, ipenelitian iterkait ipenempatan iproduk ijuga iditeliti ioleh i(Selly idan iSabrina, 
i2019) iyang iberjudul iPengaruh iPenempatan iProduk idan iKesadaran iMerek iTerhadap iNiat 
iMembeli. iHasil idari ipenelitian itersebut imengatakan ibahwa itidak iada ihubungan ipositif iantara 
ipenempatan iproduk merek Grab dalam acara Indonesian Idol dengan niat beli. yang artinya 
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penempatan produk tidak berpengaruh signifikan terhadap niat beli masyarakat. Kemudian 
dilansir dari situs topbrand-award.com pada tahun 2021 produk skincare MS Glow belom 
menjadi produk favorite pilihan masyarakat. Tidak masuknya produk skincare MS Glow dalam 
produk favorite pilihan masyarakat juga di dukung dengan hasil pra survey yang di lakukan 
pada tanggal 22 mei tahun 2022 . Berikut ini hasil pra suvey tersebut.   

 
Gambar 1. Pengguna Kosmetik MS Glow 

Sumber: Pra-penelitian Kepada Responden, Mei 2022 
Berdasarkan hasil pra-penelitian yang telah dilakukan oleh penulis menunjukan 80% 

atau sebanyak 24 responden menjawab bahwa mereka tidak menggunakan kosmetik produk 
MS Glow sedangkan 20% atau sebanyak 6 responden menjawab bahwa mereka menggunakan 
produk MS Glow. Dari hasil tersebut dapat ditarik kesimpulan bahwa masih rendahnya minat 
beli masyarakat terhadap produk kosmetik MS Glow. 

Dari penelitian diatas terdapat perbedaan antara ipeneliti isatu idan ipeneliti ilainnya. 
Dimana iterdapat ipengaruh ipositif idan inegatif ipada iProduct iPlacement iterhadap iniat ibeli, 
kesadaran imerek iterhadap iniat ibeli. iBegitu ipula idengan idata iawal idilapangan imenyatakan 
bahwa iresponden itidak imenggunakan iproduk iMS iGlow. iSehingga iperlu iadanya ievaluasi 
untuk imengukur keberhasilan dari iiklan iProduct iPlacement idalam ividio imusik Lucinta Luna 
Feat Dede Satria- Tanpa Status. Alasan peneliti memilih objek tersebut dikarenakan product 
placement dalam vidio musik masih jarang diteliti dan perlu adanya dilakukan pengukuran 
untuk mengetahui pengaruh iklan product placement dalam vidio musik Lucinta Luna Feat 
Dede Satria-Tanpa Status.iMelalui ipertimbangan diatas, maka ipeneliti iingin imelakukan 
ipenelitian iyang iberjudul iPengaruh iProduct iPlacement  MS iGlow iTerhadap iPurchase iInteion 
idan iBrand iAwareness iSebagai iVariabel iIntervening (Studi iKasus Pada Produk Ms Glow Dalam 
Video Musik Lucinta Luna Feat Dede Satria-Tanpa Status).  

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui pengaruh Product placement secara langsung 
terhadap Purchase Intention, untuk mengetahui pengaruh Product placement secara langsung 
terhadap Brand Awarness, untuk mengetahui pengaruh Brand Awarness terhadap Purchase 
Intention, dan untuk mengetahui pengaruh Product placement secara tidak langsung terhadap 
Purchase Intention melalui Brand Awarness sebagai variabel intervening.  

 
2. Metode Penelitian  

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif untuk menguji pengaruh product 
placemen terhadap Purchase Intention yang dimediasi oleh brand awarness, studi kasus  
Product placement MS Glow dalam video music Lucinta Luna feat Dede Satria- Tanpa Status. 
Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini menggunkan non probability sampling dengan 
sampel sebanyak 100 responden wanita di kota malang. Sedangkan metode yang digunakan 
yaitu accidential sampling dan purposive sampling dengan responden berkriteria khusus yaitu 
berjenis kelamin wanita dan pernah menonton iklan product placement MS Glow dalam vidio 
musik Lucinta Luna Feat Dede Satria-Tanpa Status. Selanjutnya responden sudah berusia 
minimal 17 Tahun. Analisis penelitian ini menggunakan Uji instrument yang terdiri dari uji 
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validitas, uji reliabilitas, selanjutnya menggunakan analisis PLS ysng terdiri dari Model Struktual 
dan Uji Mediasi  
 
3. Hasil dan Pembahasan  
Model Struktural (inner Model) 

Model structural pada PLS dievaluasi dengan menggambarkan R-square untuk konstruk 
dependen. Nilai R-square digunakan untuk mengukur tingkat variasi perubahan variabel 
independent terhadap variabel dependent.  

 

 
Gambar 2. Output Model Struktural 

Sumber: Datya diolah,2022 
 

Pengujian Hipotesis  
Pengujian imodel istructural iyang idigunakan iuntuk ipengujian ihipotesis idilakukan 

dengan iuji it. iParameter iyang idigunakan iyaitu iterdapat ipada ioutput ipath icoefficients ifan 
indirect ieffect.  

Tabel 1. Hubungan Langsung dan Tidak Langsung 
 Original 

Sample (O) 
Sampel 

Mean (M)  
Standard Deviation 

(STDEV) 
T Statistic 

(O\STERR\) 
P Value  

PP > BA 0.948 0.947 0.011 85.478 0.000 
PP > PI 0.609 0.591 0.177 3.438 0.001 
BA> PI 0.280 0.302 0.191 1.467 0.143 
PP> BA >PI 0.577 0.561 0.170 3.384 0.001 

   Sumber: Data diolah,2022 
 
Uji Mediasi  

 Uji isobel idigunakan iuntuk ipengujian isignifikan iefek imediasi. iDalam ipenelitian iini 
imenggunakan iFree iCalculator iSobel iTest iversi i4 iuntuk imenguji iefek imediasi. iBerikut 
iperolehan ihasil iuji isobel ipada itabel i2 idibawah iini: 

Tabel 2. Hasil Uji Mediasi 
A 0.948 
B 0.280 
SEA 0.011 
SEB 0.170 
Sobel t-statistik  1.64675 
One-tabel probability 0.04980389 
Two-tailed Probability  0.0996077 

Sumber: Data diolah,2022 
Dari ihasil iperhitungan iuji imediasi ipada itabel i4.13 imenggunakan iuji isobel 

menunjukkan iangka it-statistik isebesar i1.64675 i< i1.96. iMaka ivariabel ibrand iawarness itidak 
dapat imemediasi ipengaruh iProduct iPlacement iterhadap iPurchase iIntention idengan ikata ilain 
H4 iditolak  
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Pengaruh Product placement terhadap Purchase Intention 
Berdasarkan imodel ianalisis ijalir iinner imodel imenunjukkan iProduct iPlacement i(X) 

berpengaruh isecara isignifikan iterhadap iPurchase iIntention i(Y). ihal iini iditunjukkan idari inilai 
perolehan ikoefisien ijalur isebesar i0.609 idengan inilai ip-value i0.001. iKarena inilai ip-value i< 
0.05, imaka idapat idikatakan iberpengaruh isecara isignifikan. iSehingga idapat idiindikasikan 
pengaruh ikeduanya isearah. iArtinya, iProduct iPlacement idapat imemberikan ipengaruh iyang 
signifikan iterhadap iPurchase iIntention. iFactor iProduct iPlacement icukup ikuat iuntuk idapat 
memunculkan iminat ibeli ibagi ikonsumen iproduk iMS iGlow imelalui ivideo iLucinta iLuna ifeat 
Dede iSatria itanpa istatus.  

Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian menurut Inez Hizni Arfatillah (2018) 
menyatakan  bahwa iklan Product placement dalam mini drama bittersweet memiliki pengaruh 
positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen produk emina. Selanjutnya, penelitian 
yang dilakukan oleh Tangkuman dan Saerang (2016) mengemukakan bahwa penempatan 
produk dalam film-film mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli produk 
samsung di Manado. Exposure yang tinggi, kesukaan terhadap bintang film , familiar produk 
dan keterlibatan produk dalam alur cerita film yang menjadi motivasi dan sikap konsumen 
dalam mempengaruhi minat beli. Namun penelitian dari juliana dan O. Sihombing (2019) 
menyatakan bahwa iklan penempatan produk grab dalam indonesia idol tidak berpengaruh 
signifikan terhadap minat beli konsumen. Penempatan produk yang disadari oleh responden 
tidak langsung dapat menimbulkan niat membeli karena responden mempertimbangkan faktor 
lain sebelum niat beli suatu produk tercipta.  
 
Pengaruh Product placement terhadap Brand Awarness   
 Berdasarkan model analisis jalir inner model menunjukkan Product placement (X) 
berpengaruh secara signifikan terhadap Brand Awareness  (Z). hal ini ditunjukkan dari nilai 
perolehan koefisien jalur sebesar 0.948 dengan nilai p-value 0.000. Karena nilai p-value < 0.05, 
maka dapat dikatakan berpengaruh secara signifikan. Sehingga dapat diindikasikan pengaruh 
keduanya searah. Artinya, Product placement dapat memberikan pengaruh yang signifikan 
terhadap brand awarness. Hal ini dibuktikan bahwa variabel Product placement dapat 
memberikan kontribusi yang positif dalam membangun Brand Awareness. 

Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian menurut Oktaviani Wahyu Widayanti 
(2019) menjelaskan bahwa Product placement Mie Sedap Cup dalam Film Cinta Brontosaurus  
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Brand Awareness. Kejelasan dimensi dalam 
penempatan produk merupakan faktor yang dapat mempengaruhi penerimaan konsumen 
terhadap kesadaran merek. Selanjutnya penelitian dari Lopies, dkk (2021) menyatakan bahwa 
Product placement memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap Brand Awareness dalam 
konteks sponsorship drama korea. Semakin tinggi intensitas penempatan smartphone 
Samsung dalam drama korea maka semakin tinggi tingkat kesadaran konsumen atas 
keberadaan smartphone merek Samsung tersebut. Kemudian berdasarkan penelitian Yasmin 
dan Saputri (2019) mengemukakan bahwa Product placement Ponds Age Miracel berpengaruh 
positif dan signifikan terhadap Brand Awareness pada aplikasi VIU. 

 
Pengaruh Brand Awareness terhadap Purchase Intention  
 Berdasarkan imodel ianalisis ijalir iinner imodel imenunjukkan iBrand iAwareness i(Z) itidak 
berpengaruh isecara isignifikan iterhadap iPurchase iIntention i(Y). ihal iini iditunjukkan idari inilai 
perolehan ikoefisien ijalur isebesar i0.280 idengan inilai ip-value i0.142. iKarena inilai ip-value i> 
0.05, imaka idapat idikatakan itidak iberpengaruh isecara isignifikan. iSehingga idapat diindikasikan 
pengaruh ikeduanya itidak isearah. iArtinya, iBrand iAwareness itidak idapat imemberikan 
pengaruh iyang isignifikan iterhadap iPurchase iIntention. iFactor ibrand iawarness itidak icukup 
kuat iuntuk idapat imemunculkan iminat ibeli ibagi ikonsumen, idan iterdapat ifactor ilain iyang 
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lebih ikuat iyang idapat imempengaruhi isebuah iminat ibeli ikonsumen iketika imenonton iproduct 
MS iGlow idalam ivideo imusic iLucinta iLuna ifeat iDede iSatria itanpa istatus.  

Hasil penelitian ini tidak sejalan dengan penelitian menurut Juliana dan O. Sihombing 
(2019) mengemukakan bahwa kesadaran merek Grab pada indonesia idol memiliki pengaruh 
positif dan signifikan terhadap minat beli. Adanya hubungan positif antara kesadaran merek 
dan niat beli menandakan bahwa apabila masyarakat indonesia semakin menyadari akan 
kehadiran merek, maka niat membeli pada suatu produk akan semakin meningkat. Namun 
berdasarkan penelitian dari Gadis Yudisianti Agityanugraheni (2015) dalam penelitian nya yang 
berjudul peran Brand Awareness dan halal awareness terhadap Purchase Intention pada 
produk kosmetik halal merek wardah menyatakan bahwa Brand Awareness tidak berpengaruh 
signifikan terhadap Purchase Intention yang artinya masyarakat (pengguna kosmetik) tidak 
merasakan pengaruh secara keseluruhan dari kesadaran merek itu terhadap minat beli 
mereka. 

 
Brand Awarness memediasi Pengaruh Product placement terhadap Purchase Intention.  

Pada ipenelitian iini imenunjukkan ibahwa iawarness imampu imemediasi ihubungan 
iProduct iPlacement iterhadap iPurchase iIntention. iDengan inilai ip-value isebesar i0.001 ikurang 
idari i0.05 idan inilai it istatistic isebesar i3.384 ilebih idari i1.96. isedangkan ihasil idari iuji isobel 
imenunjukkan iangka it istatistic isebesar i1.64675 i< i1.96. iMaka ivariabel ibrand iawarness itidak 
idapat imemediasi ipengaruh iproduct ilacement iterhadap iPurchase iIntentionselain iitu ipada 
ianalisis ideskripsi iditemukan ibahwa ivariabel iProduct iPlacement idengan iindikator ifrekuensi 
ikemunculan iproduk imemiliki inilai irata-rata ipaling itinggi iyaitu isebesar i4.13, idan inilai irata-
rata iterkecil iada ipada iindikator ikejelasan itampilan iproduk iyaitu isebesar i3.82. iPada iitem 
iproduk iMS iGlow iterlihat ijelas idalam ivideo imusic iLucinta iLuna ifeat iDede iSatria itanpa istatus. 
iSedangkan ipada ivariabel ibrand iawarness idengan iindikator iklasifikasi iproduk imemiliki inilai 
itertinggi isebesar i4.11, idan inilai irata-rata iterkecil iada ipada iindikator ialternative iproduk iyaitu 
isebesar i3.91. 

Hasil penellitian ini tidak sejalan dengan penelitian menurut Youana Agustina Lopies, 
dkk (2021) menunjukkan bahwa variabel Product placement secara tidak langsung 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel Purchase Intention yang dimediasi 
melalui Brand Awareness. Kemudian penelitian dari Kristanton dan Brahmana (2016) 
menunjukkan bahwa Product placement berpengaruh positif dan signifikan terhadap Purchase 
Intention secara tidak langsung yang dimediasi oleh Brand Awareness. Berdasarkan hasil 
tersebut, dapat disimpulkan bahwa mediasi dari kesadaran merek merupakan sebuah 
kompenen penting dalam membangun hubungan antara Product placement dan Purchase 
Intention, karena ketika konsumen memiliki kesadaran atas suatu merek, maka niat pembelian 
konsumen atas suatu merek akan lebih mudah terbentuk. 

 
4. Penutup  

Product placement berpengaruh secara langsung teradap Purchase Intention. Artinya 
Product placement mampu membuat konsumen tertarik untuk membeli produk MS Glow 
dalam video Lucinta Luna feat Dede Satria tanpa status. Product placement berpengaruh 
secara langsung terhadap brand awarness. Artinya brand awarness dalam indikator klasifikasi 
produk dapat memberikan pengenalan produk MS Glow sebagai merek dari produk kecantikan 
melalui video music Lucinta Luna feat dede Satria tanpa status.  Brand awarness tidak 
berpengaruh secara langsung terhadap Purchase Intention. Artinya brand awarness tidak 
mampu membuat konsumen tertarik untuk membeli produk MS Glow dalam video music 
tersebut. Bagi pemasaran sebaiknya dalam membuat iklan video music lebih mengupayakan 
pada pemberian informasi yang sesuai dengan alur video music yang menarik supaya 
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konsumen tertarik untuk menonton produk MS Glow dalam video Lucinta Luna Feat Dede 
Satria tanpa status dan percaya terhadap produk yang diiklankan. Bagi peneliti selanjutnya 
melakukan pengujian yang bereda terkait variabel mediasi selain brand awarness seperti citra 
merek, promosi, maupun variabel lainnya, agar dapat memediasi pengaruh Product Placement 
terhadap Purchase Intention. Melakukan pengujian yang berbeda antara variabel prodct 
placement dan Purchase Intention dengan indikator lain serta data lainnya. 
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