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ABSTRACT  
This research was aimed to determine the effect of greeb awareness and green perceived value on 
interest buying of environmentally friendly shopping bags (tote bag). The variabels used in this research 
were green awareness (X1) and green perceived value (X2), as the independent variable and buying 
interest (Y) as the dependent variable. This research used a quantitative method with an associative 
descriptive approach with data processing using the SPSS 26 application. The population used in this 
research was consumers who were instagram followers of the Yogya Sukabumi Toserba. Using the 
distribution of questionnaires to 117 respondent. The data analysis technique used was multiple 
regression linear analysis. The results obtained showed that there was a significant effect between green 
awareness and green perceived value on consumers buying interest in instagram followers in 
environmentally friendly shopping bags (tote bag) based on the results of simulation and partial 
hypothesis testing. 
Keywords : Green awareness, Green perceived value, and Buying interest 
 
ABSTRAK  
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh green awareness dan green perceived value 
terhadap minat beli kantong belanja ramah lingkungan (tote bag). Adapun variabel yang digunakan 
dalam penelitian ini adalah green awareness (x1) dan green perceived value (x2) yaitu sebagai variabel 
independent dan minat beli (y) sebagai variabel dependent. Penelitian ini menggunakan metode 
kuantitatif dengan pendekatan deskriptif asosiatif dengan pengolahan data menggunakan aplikasi SPSS 
26. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah konsumen yang merupakan followers instagram 
Toserba Yogya Sukabumi.  Menggunakan penyebaran kuesioner kepada 117 responden. Teknik analisis 
data yang digunakan yaitu dengan analisis regresi linier berganda. Hasil yang didapatkan menunjukan 
adanya pengaruh yang signifikan antara green awareness dan green perceived value terhadap minat beli 
konsumen followers instagram pada kantong belanja ramah lingkungan (tote bag) berdasarkan hasil 
pengujian hipotesis secara simultan dan parsial.  
Kata Kunci : green awareness, green perceived value, minat beli 
 
1. Pendahuluan 

Kebutuhan masyarakat menggunakan kantong plastik sebagai wadah kantong 
belanjaan menjadi kerutinan yang normal ditemui diberbagai macam tempat seperti pasar 
tradisional, toko ritel modern dan supermarket (Harni, 2018). Hal itu membuat adanya sampah 
yang ditimbulkan dalam aktivitas tersebut. Kantong belanja sekali pakai seperti kantong 
belanja plastik yang menyebabkan adanya sampah yang dihasilkan oleh masyarakat yang 
dapat menghasilkan sampah yang tidak ramah terhadap lingkungan. Dengan begitu harus 
adanya kesadaran hijau untuk melindungi lingkungan dari hasil penggunaan sampah plastik 
sekali pakai. 

Menurut (Jambeck et al., 2020) di Indonesia sendiri, Indonesia merupakan negara 
pelopor kedua terbesar penghasil sampah ke laut setelah Cina. Dalam presentase plastic 



  
Nuraminah, dkk (2022)                                       MSEJ, 3(3) 2022: 1592-1600 

 

1593 
 

merine debris (sampah plastik laut) Indonesia menyumbang 0.48 sampai 1.29 MMT/tahun. 
Beberapa penelitian menyebutkkan bahwa satu orang masyarakat Indonesia rata-rata 
menghasilkan 700 kantong plastik per tahun (Hendra, 2016). Angka peningkatan sampah yang 
terjadi di Indonesia ini tentu harus adanya evaluasi kembali terkait metode pengelolaan 
sampah dan peninjauan terhadap sistem yang ada (Aziz & Gumilang, 2018). Bisa dibayangkan, 
jika setiap orang bertekad untuk tidak menggunakan berbagai jenis produk yang tidak ramah 
lingkungan seperti kantong plastik, maka sampah di dunia maupun di Indonesia bisa dihindari 
sampai ke titik terendah. 

Seperti penelitian yang di lakukan (Chen & Chang, 2012) kesadaran masyarakat di dunia 
mulai meningkat terhadap lingkungan. Kerusakan bumi yang semakin hari semakin parah, 
dalam jangka panjang akan membawa bencana yang dahsyat bagi manusia. Hal itu membuat 
sebagian masyarakat di dunia sadar akan pentingnya menjaga lingkungan. Namun kepedulian 
tersebut masih belum sepenuhnya bisa terealisasikan dengan baik. Faktanya hanya sebagian 
masyarakat saja yang sadar, itu semua tidak akan cukup untuk menanggulangi kerusakan 
lingkungan tersebut.  

Banyaknya kantong plastik sekali pakai yang ada disebabkan karena banyak berdirinya 
toko-toko ritel modern serta pasar tradisional yang membagikan kantong belanja sekali pakai 
atau kantong plastik diberikan secara free atau gartis kepada konsumen. Tentu hal tersebut 
membuat pemerintah mengeluarkan peraturan tegas yaitu dalam fPeraturan fPemerintah 

fRepublik fIndonesia fNomor f81 fTahun f2012 ftentang fPengelolaan fSampah fRumah fTangga fdan 

fSampah fSejenis fSampah fRumah fTangga fdalam fpasal f11, fdimana fsalah fsatunya fpemerintah 

fmengimbau funtuk fmembatasi fkantong fplastik” f(Kementrian fLingkungan fHidup fdan fKehutanan, 

f2019). fDengan fadanya fperaturan ftersebut fIndonesia fdiharapkan fmampu fmengurangi ftimbulan 

fsampah fyang fada fpada ftahun f2025. fMaka fdengan fadanya fkebijakan fyang fsudah fada fsudah 

fmenjadi fkeharusan funtuk fkita fpatuhi fdan fmulai fberalih funtuk ftidak fmenggunakan fkantong 

fbelanja fsekali fpakai, fmelainkan fmenggunakan fkantong fbelanja fyang framah flingkungan fseperti 

ftote fbag fyang fbisa fdipakai fberulang fkali funtuk fwadah fbelanjaan. 
 

2. fTinjauan fPustaka 
Green fAwareness 

Green fawareness fmerupakan fbentuk forientasi fsosial fyang fdapat fdidefinisikan fsebagai 

fupaya funtuk fberkonsentrasi fpada fkesejahteraan findividu fdan fmasyarakat fdalam fwaktu fjangka 

fpanjang, fmelalui fpengurangan fkonsekuensi fnegatif fterkait fdengan fproduk. fGreen fawareness 

fjuga fmemiliki fdampak flangsung fpada fkesediaan fpelanggan funtuk fmembayar fproduk fhijau fdan 

fsecara flangsung fterikat fdengan fperilaku fkonsumen. fOleh fkarena fitu fmendidik fkonsumen 

fdengan fgreen fawareness fdipandang fsebagai fsebuah fmetode fyang ftepat funtuk fmembangun 

fkredibilitas fdalam fhal framah flingkungan f(Ayodele fet fal., f2017). 
 

Green fPerceived fValue 
Green fperceived fvalue fmerupakan fkepercayaan fkosumen funtuk fmembeli fproduk fhijau 

fdengan fadanya fkemauan fpositif fyang fdidorong fmelalui fpenggunaan fproduk fatau flayanan fserta 

fjumlah fmanfaat fyang fdiperoleh fberdasarkan fkebutuhan fhijau, flingkungan fdan fekspektasi 

fberkelanjutan f(Meilisa, f2020). fSelain fitu fadanya fevaluasi fmenyeluruh fterhadap fmanfaat fyang 

fdirasakan fdibandingkan fdengan fpengorbanan fyang fdilakukan. f(Komala fet fal., f2019). 
 

Minat fBeli 
Minat fbeli fmerupakan fkeinginan fseseorang funtuk fmembeli fproduk fatau fjasa fsehingga 

fadanya ftransaksi fpembelian fterhadap fproduk ftersebut f(Santika fet fal., f2021). fNiat fmembeli 

fmempunyai ftujuan fyang fmengacu fpada fsebuah flangkah fseorang fkonsumen fpada fkekhususan 

funtuk fmembeli fproduk fyang fdiinginkan fdan fdisukainya. fDengan fbegitu fadanya fproses 
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fpembelajaran fyang fharus fdi fanalisis ftentang fseseorang fyang fingin fmembeli fproduk fditempat 

ftertentu. fNiat fmembeli fproduk fyang fdiinginkan fmembuktikan fbahwa fsebab fdan falasan fpara 

fkonsumen funtuk fmembeli fdari fpara fpemasar fdalam fmenyediakan fproduk fyang fdisukai fdan 

fdiinginkan foleh fkonsumen. f(Rini fet fal., f2017). 
 

Pengaruh fGreen fAwareness fTerhadap fMinat fBeli 
Menurut f(Meilisa, f2020) fmenjelaskan fbahwa fkontirbusi fgreen fawareness fakan 

fmeningkatkan fminat fbeli fproduk framah flingkungan. fKemudian fgreen fawareness fberpengaruh 

fpositif fterhadap fminat fbeli fkebutuhan fhijau. fArtinya fsemakin ftinggi fgreen fawareness fyang 

fdirasakan fkonsumen fdari fsuatu fproduk fmaka fsemakin ftinggi fpula fniat fpembelian fkonsumen 

fterhadap fproduk ftersebut. 
 
Pengaruh fGreen fPerceived fValue fTerhadap fMinat fBeli 

Menurut f(Chen f& fChang, f2012) fmenjelaskan fbahwa fbahwa fgreen fperceived fvalue 

fberpengaruh fsecara fsignifikan fterhadap fminat fbeli fhijau f(green fpurchase fintention), fdimana 

fnilai fyang fdirasakan fhijau fadalah fpenentu fpenting fdalam fmenjaga fhubungan fpelanggan fjangka 

fpanjang fdan fmempengaruhi fpelanggan framah flingkungan. fGreen fpereceived fvalue fmemainkan 

fperan fpenting fdalam fmemengaruhi fniat fmembeli framah flingkungan. 
 
Hipotesis f 

Berdasarkan fkonsep fdiatas f, fmaka fhipotesis fpada fpenelitian fadalah fsebagai fberikut f: 
H : fadanya fgreen fawareness fberpengaruh fterhadap fmint fbeli ftote fbag fdi fToserba fYogya 

fSukabumi 
H2 : fadanya fgreen fperceived fvalue fberpengaruh fterhadap fminat fbeli ftote fbag fdi fToserba fYogya 

fSukabumi 
 

 
Gambar f1. fKerangka fPemikiran f 

 
3. fMetode fPenelitian 
Jenis fPenelitian 

Jenis fpenelitian fyang fdigunakan fdalam fpenelitian fini fyaitu fdengan fmetode fpenelitian 

fkuantitatif fdengan fteknik fpengambilan fdata fmenggunkan fteknik fsimple frandom fsampling. 

fPopulasi fyang fdigunakan fadalah fkonsumen fyang fmerupakan ffollowers finstagram fToserba fYogya 

fSukabumi. fpenyebaran fkuesioner fdilakukan fkepada f117 fresponden. fTeknik fanalisis fdata fyang 

fdigunakan fyaitu fregresi flinier fberganda fdan fpengujian fmodel fhipotesis fyaitu fdengan fuji fsecara 

fparsial fdan fuji fsecara fsimultan. 
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4. fHasil fdan fPembahasan 
Hasil fUji fValiditas fVariabel fGreen fAwareness f(X1) 

Dasar fpengambilan fkeputusan funtuk fmengukur fhasil fuji fvaliditas fyaitu fdengan fapabila 

fuji fvaliditas f≥ f0,3 fmaka fdinyatakan fvalid. fApabila fkorelasi ftidak fvalid fmaka ftidak fakan fdigunakan 

fdan fdipakai fdalan fmengukur fpengambilan fdata. fJadi fsyarat fminimum funtuk fmemenuhi fsyarat 

fyaitu fr f≥ f0,3. 
Tabel f1. fHasil fPengujian fPerhitungan fVariabel fX1 

No. fItem r fHitung r fKrisis Keterangan 
1. 0,568 0,3 Valid f 
2. 0,662 0,3 Valid f 
3. 0,557 0,3 Valid f 
4. 0,756 0,3 Valid f 
5. 0,707 0,3 Valid f 
6. 0,621 0,3 Valid f 
7. 0,754 0,3 Valid f 
8. 0,591 0,3 Valid f 
9. 0,631 0,3 Valid f 

Sumber f: fHasil fPengolahan fData fSPSS f26, f2022 
Tabel fdiatas fmenunjukkan fbahwa fsemua fpernyataan fdari fvariabel fX1 fGreen fAwareness 

fdinyatakan fvalid fkarena frhitung flebih fbesar fdari frtabel fatau frhitung f≥ frtabel f0,3 fdan fdapat 

fdigunakan fsebagai fsarana fpenelitian. 
 
Hasil fUji fValiditas fVariabel fGreen fPerceived fValue f(X2) 

Dasar fpengambilan fkeputusan funtuk fmengukur fhasil fuji fvaliditas fyaitu fdengan fapabila 

fuji fvaliditas f≥ f0,3 fmaka fdinyatakan fvalid. fApabila fkorelasi ftidak fvalid fmaka ftidak fakan fdigunakan 

fdan fdipakai fdalan fmengukur fpengambilan fdata. fJadi fsyarat fminimum funtuk fmemenuhi fsyarat 

fyaitu fr f≥ f0,3. 
Tabel f2. fHasil fPengujian fPerhitungan fVariabel fX2 

No. fItem r fHitung r fKrisis Keterangan 
1. 0,714 0,3 Valid f 
2. 0,698 0,3 Valid f 
3. 0,751 0,3 Valid f 
4. 0,822 0,3 Valid f 

Sumber f: fHasil fPengolahan fData fSPSS f26, f2022 
Tabel fdiatas fmenunjukkan fbahwa fsemua fpernyataan fdari fvariabel fX2 fGreen fPerceived 

fValue fdinyatakan fvalid fkarena frhitung flebih fbesar fdari frtabel fatau frhitung f≥ frtabel f0,3 fdan fdapat 

fdigunakan fsebagai fsarana fpenelitian. 
 
Hasil fUji fValiditas fVariabel fMinat fBeli f(Y) 

Dasar fpengambilan fkeputusan funtuk fmengukur fhasil fuji fvaliditas fyaitu fdengan fapabila 

fuji fvaliditas f≥ f0,3 fmaka fdinyatakan fvalid. fApabila fkorelasi ftidak fvalid fmaka ftidak fakan fdigunakan 

fdan fdipakai fdalan fmengukur fpengambilan fdata. fJadi fsyarat fminimum funtuk fmemenuhi fsyarat 

fyaitu fr f≥ f0,3. 
 
 
 
 
 
 



  
Nuraminah, dkk (2022)                                       MSEJ, 3(3) 2022: 1592-1600 

 

1596 
 

Tabel f3. fHasil fPengujian fPerhitungan fVariabel fY 
No. fItem r fHitung r fKrisis Keterangan 

1. 0,736 0,3 Valid f 
2. 0,734 0,3 Valid f 
3. 0,777 0,3 Valid f 
4. 0,679 0,3 Valid f 

Sumber f: fHasil fPengolahan fData fSPSS f26, f2022 
Tabel fdiatas fmenunjukkan fbahwa fsemua fpernyataan fdari fvariabel fY fMinat fBeli 

fdinyatakan fvalid fkarena frhitung flebih fbesar fdari frtabel fatau frhitung f≥ frtabel f0,3 fdan fdapat 

fdigunakan fsebagai fsarana fpenelitian. 
 
Hasil fUji fReliabilitas fGreen fAwareness f(X1) 

Tabel f4. fHasil fPengujian fReabilitas 
Reliability fStatistics 

Cronbach's fAlpha N fof fItems 
.821 9 

Sumber f: fHasil fPengolahan fData fSPSS f26, f2022 
Maka fberdasarkan ftabel fdiatas, fdiperoleh fhasil fuji freliabilitas fvariabel fgreen fawareness 

fsebesar f0,821. fDan fhasil ftersebut flebih fdari fnilai fdengan fketentuan f≥ f0,6 fsehingga fitem fpada 

fpenelitian fdinyatakan freliabel fdan fdapat fdigunakan funtuk fmengukur fanalisis fdata fselanjutnya. 
 
Hasil fUji fReliabilitas fGreen fPerceived fvalue f(X2) 

Tabel f5. fHasil fPengujian fReabilitas 
Reliability fStatistics 

Cronbach's fAlpha N fof fItems 
.736 4 

Sumber f: fHasil fPengolahan fData fSPSS f26, f2022 
Maka fberdasarkan ftabel fdiatas, fdiperoleh fhasil fuji freliabilitas fvariabel fgreen fperceived 

fvalue fsebesar f0,736. fDan fhasil ftersebut flebih fdari fnilai fdengan fketentuan f≥ f0,6 fsehingga fitem 

fpada fpenelitian fdinyatakan freliabel fdan fdapat fdigunakan funtuk fmengukur fanalisis fdata 

fselanjutnya. 
 
Hasil fUji fReliabilitas fMinat fBeli f(Y) 

Tabel f6. fHasil fPengujian fReabilitas 
Reliability fStatistics 

Cronbach's fAlpha N fof fItems 
.698 4 

Sumber f: fHasil fPengolahan fData fSPSS f26, f2022 
Maka fberdasarkan ftabel fdiatas, fdiperoleh fhasil fuji freliabilitas fvariabel fminat fbeli fsebesar 

f0,698. fDan fhasil ftersebut flebih fdari fnilai fdengan fketentuan f≥ f0,6 fsehingga fitem fpada fpenelitian 

fdinyatakan freliabel fdan fdapat fdigunakan funtuk fmengukur fanalisis fdata fselanjutnya. 
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Hasil fUji fAsumsi fKlasik 
Hasil fUji fNormalitas 

Tabel f7. fHasil fUji fKolmogorov fSmirnov 
One-Sample fKolmogorov-Smirnov fTest 

 
Unstandardized 

fResidual 
N 117 
Normal fParametersa,b Mean .0000000 

Std. fDeviation 1.93971938 
Most fExtreme fDifferences Absolute .052 

Positive .040 
Negative -.052 

Test fStatistic .052 
Asymp. fSig. f(2-tailed) .200c,d 
a. fTest fdistribution fis fNormal. 
b. fCalculated ffrom fdata. 

Sumber f: fHasil fPengolahan fData fSPSS f26, f2022 
Dari fhasil fpengujian fKolmogorov fsmirnov fdiatas fbahwa fnilai fsignifikasinya fsebesar f0,200 

f˃ f0,05, fsehingga fdapat fdipastikan fbahwa fdata fdistribusi ftersebut fnormal. 

 
Gambar f2. fHasil fUji fNormalitas fProbability fPlot 
Sumber f: fHasil fPengolahan fData fSPSS f26, f2022 

Data fyang fdiolah fmenggunakan fSPSS fversi f26 fpada fgambar fdiagram fnormal fprobability 

fplot fdiatas, fmenghasilkan fadanya feksistensi fo ftersebar fdiarea fsekitaran fgaris fserta fpenyebaran 

fyang fterjadi fpada fgambar ftersebut fmengikuti fkearah fgaris fdiagonal fnamun fkurang fsejajar, fmaka 

fnilai fresidualnya fdinyatakan fberdistribusi fnormal. 
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Hasil fUji fHipotesis 
 

Tabel f8. fHasil fPengujian fKoefisien fDeterminasi 
Model fSummaryb 

Model R R fSquare Adjusted fR fSquare Std. fError fof fthe fEstimate 
1 .704a .496 .487 1.95666 
a. fPredictors: f(Constant), fGreen fPerceived fValue, fGreen fAwareness 
b. fDependent fVariable: fMinat fBeli 

Sumber f: fHasil fPengolahan fData fSPSS f26, f2022 
R fSquare f= f0,496 fmemperlihatkan fjumlah fkoefisien fdeterminasinya f(R2), fmenandakan 

fvariansi fyang fterdapat fpada fminat fbeli fbisa fditunjukan foleh fgreen fawareness fdan fgreen 

fperceived fvalue fmelewati fmodel fsejumlah f49,6% fdan fsisanya f(50,4%) fdari fvariabel flainnya. 
 
Hasil fUji fF f(Simultan) 

Tabel f9. fHasil fPengujian fUji fF f(Simultan) 
ANOVAa 

Model Sum fof fSquares df Mean fSquare F Sig. 
1 Regression 429.412 2 214.706 56.081 .000b 

Residual 436.451 114 3.829   
Total 865.863 116    

a. fDependent fVariable: fMinat fBeli 
b. fPredictors: f(Constant), fGreen fPerceived fValue, fGreen fAwareness 

Sumber f: fHasil fPengolahan fData fSPSS f26, f2022 
Jika fnilai fsig. f˂ f0,05, fartinya f“Ho fditolak” 
Jika fnilai fsig. f˃ f0,05, fartinya f“Ho fditerima” 
 Proses fperhitungan fini fmenyajikan fhasil fdari fpengujian fkoefisien fdeterminasi. 

fDitemukan fharga fF fpada fhasil fpengujian fsebesar f55,081 fdan fnilai fsig. fsebesar f0,000 fkarena fnilai 

fsig. f˂ f0,05 fmaka fdapat fdisimpulkan fbahwa fadanya fpengaruh fsimultan fvariabel fgreen fawareness 

fdan fgreen fperceived fvalue fterhadap fminat fbeli fsebagai fhipotesis fdapat fditerima fdan fdapat 

fdinyatakan flayak fsebagai fmodel fpenelitian fmenggunakan fvariabel ftersebut. 
 
Hasil fUji fT 

Tabel f10. fHasil fdari fUji fT 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

fCoefficients 
Standardized 

fCoefficients 
t Sig. B Std. fError Beta 

1 (Constant) 5.563 2.666  2.087 .039 

Green fAwareness .177 .044 .341 3.998 .000 
Green fPerceived fValue .431 .084 .438 5.131 .000 

a. fDependent fVariable: fMinat fBeli 
Sumber f: fHasil fPengolahan fData fSPSS f26, f2022 

Dari fpengolahan fdata fuji fT fdiatas funtuk fvariabel fgreen fawareness fnilai fsig fdiperoleh 

f0,000 f˂ f0,05 fdan fnilai fT f= f3,998, fserta funtuk fnilai fB f= f0,177, fkarena fnilai fsig fnya f˃ f0,05 fmaka fH1 

fdi ftolak. fSedangkan funtuk fvariabel fgreen fperceived fvalue fnilai fsig fnya fdiperoleh fhasil f0,000 f˂ 

f0,05 fdan fnilai fT f= f5,131, fserta funtuk fnilai fB f= f0,431, fkarena fnilai fsig fnya f f˃ f0,05 fmaka fH2 

fditerima. 
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Hasil fUji fKorelasi f 
Tabel f11. fHasil fUji fKorelasi 

Correlations 

 Green fAwareness 
Green fPerceived 

fValue Minat fBeli 
Green fAwareness Pearson fCorrelation 1 .627** .616** 

Sig. f(2-tailed)  .000 .000 

N 117 117 117 
Green fPerceived fValue Pearson fCorrelation .627** 1 .652** 

Sig. f(2-tailed) .000  .000 

N 117 117 117 
Minat fBeli Pearson fCorrelation .616** .652** 1 

Sig. f(2-tailed) .000 .000  
N 117 117 117 

**. fCorrelation fis fsignificant fat fthe f0.01 flevel f(2-tailed). 
 f f fSumber f: fHasil fPengolahan fData fSPSS f26, f2022 
 Berdasarkan fdata fnilai fdiatas fbahwa fnilai fsig. f(2-tailed) fdiketahui fberdasarkan fnilai 

foutput fgreen fawareness f(X1) fdan fgreen fperceived fvalue f(X2) fdengan fminat fbeli f(Y) fsebesar 

f0,000 f˂ f0,05, fbahwa fadanya fhubungan fyang fsignifikan fantar fvariabel fgreen fawareness f(X1) fdan 

fgreen fperceived fvalue f(X2) fdengan fminat fbeli f(Y) fsebesar fR f= f0,704 fyang fberarti fmemiliki 

fkorelasi fyang fkuat. 
 
5. fPenutup 
Kesimpulan 

Dari fhasil ftemuan fdiatas, fdapat fdisimpulkan fbahwa fdalam fpenelitian fini fmenghasilkan 

fyaitu f: fpertama, fadanya fpengaruh fdari fgreen fawareness fterhadap fminat fbeli fkantong fbelanja 

framah flingkungan. fDengan fadanya fpengaruh fkesadaran fpelanggan fterhadap fbahayanya 

fpenggunaan fkantong fbelanja fsekali fpakai fakan fmenimbulkan fefek fyang fsangat fburuk fbagi 

flingkungan. fKedua, fadanya fpengaruh fgreen fperceived fvalue fterhadap fminat fbeli fkantong 

fbelanja framah flingkungan f(tote fbag). fPelanggan fmerasakan fmanfaat fdari fpenggunaan fkantong 

fbelanja framah flingkungan fyang fdapat fdipakai fberulang fkali funtuk fberbelanja fserta fmengurangi 

fpenumpukan fsampah fplastik, fdan fdapat fmenghasilkan flingkungan fyang fbersih fdan fbebas fdari 

fkantong fplastik fsekali fpakai. fDengan fbegitu fdapat fdikatakan fbahwa fsemakin ftinggi fgreen 

fawareness fdan fgreen fperceived fvalue fmaka fakan fsemakin ftinggi fjuga fminat fbeli fpelanggan 

fterhadap fkantong fbelanja framah flingkungan f(tote fbag). f f 
 
Saran 
 Berdasarkan fhasil fpenelitian fdi fatas, fgreen fawareness fmemiliki fperan fpenting fdalam 

fmenentukan fminat fbeli fpelanggan fterhadap fsuatu fproduk fhijau fatau fproduk framah flingkungan. 

fSehinga fakan fmenimbulkan fadanya fkeinginan funtuk fmembeli. fPengaruh fperusahaan fyang 

fmelakukan fgo fgreen fserta fmengkampanyekan funtuk fstop fpenggunaan fkantong fbelanja fplastik 

fsekali fpakai fmembawa fpengaruh fyang fsignifikan fterhadap fkesadaran fhijau fkonsumen. fDengan 

fbegitu fkonsumen fdapat fmerasakan fdan fmenilai fmanfaat fyang fdidapatkan fsetelah 

fmenggunakan fkantong fbelanja framah flingkungan ftersebut. 
 Supermarket fyang fmengutamakan framah flingkungan fdan fmemiliki feksistensi fyang fbaik 

fterhadap fkonsumen fdalam fjangka fwaktu fpanjang fserta fmemberikan flangkah-langkah fgo fgreen 

funtuk fkonsumen fagar fbijak fdalam fberbelanja, fserta fdapat fmenarik fgreen fawareness fdan fgreen 

fperceived fvalue fyang fdapat fmengahsilkan fminat fbeli fterhadap fproduk framah flingkungan 

fterutama fpada fpenggunaan fkantong fbelanja framah flingkungan fmenjadi flebih fmeningkat 
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fmelalui fdimensi findikator fawareness fof fgreen fproduct fdan fawareness fbrand fimage fdi fToserba 

fYogya fKota fSukabumi. 
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